
Copertina

INSIEME VERSO TOKYO 2020
PROPOSTA DI PARTNERSHIP



Copertina

PROPOSTA DI PARTNERSHIP

AGENDA

CHI SIAMO1

VALORI2

OPPORTUNITÁ3

PROPOSTA4

VALORE AGGIUNTO5



Copertina

PROPOSTA DI PARTNERSHIP

1. CHI SIAMO
Si apre l’era moderna dello “sport del remo”. 
Sulle acque del Tamigi prende il via la prima 
Oxford – Cambridge, gara tra le due storiche 
Università Inglesi che oggi conta circa         
250.000 spettatori

1829

1888

Nasce a Torino il “Rowing Club Italiano” una tra le 
più antiche Federazioni Sportive Italiane che poco 
più tardi con altre 5 consorelle costituirà il 
C.O.N.I. 

2017

La Federazione Italiana Canottaggio è tra le più 
medagliate Federazioni Sportive Italiane in campo 
Olimpico e Internazionale.                                                  
Il Campione Olimpico Giuseppe Abbagnale è oggi alla 
guida della FIC nelle vesti di Presidente 



I Numeri di uno sport in crescita 
234 Società e Circoli Sportivi affiliati alla FIC

73.080 Tesserati nelle varie categorie - di cui 49.979 Atleti

1.000.000 Amici è l’ intera community del canottaggio 

Circa 200 H di copertura televisiva e 56 ore di copertura radiofonica nel 2016

Oltre 10.000 gli articoli della stampa nazionale e locale dedicati al mondo del canottaggio nel 2016

20.000.000 Totale delle pagine del sito web www.canottaggio.org visitate nel 2016. 
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Circa 200 H - TV 

56 H - Radio

N. VISITATORI                840.000
N. VISITE                     1.800.000
PAG. VISITATE          20.000.000

Dati aggiornati al 31 dicembre 2016

La Federazione è presente su: 
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Copertura Live Streaming

Fonte: European Broadcasting Union (EBU) e Fédération Internationale des Sociétés d’Aviron (Fisa)
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Report Video Streaming 2016
La top ten dei Paesi per video-impressions:

Streaming su www.worldrowing.com
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FISA – canale YouTube e Video su Facebook

Fonte: European Broadcasting Union (EBU) e Fédération Internationale des Sociétés d’Aviron (Fisa)
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Totale delle visualizzazioni annuali 2010-2015
Canale YouTube della FISA

Totale delle visualizzazioni annuali 2015-2016
Video della FISA su facebook
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RIO 2016 - GIOCHI OLIMPICI e PARALIMPICI

Il canottaggio italiano ha partecipato ai Giochi di Rio con
8 equipaggi olimpici e 3 paralimpici

e ha conquistato 2 medaglie di bronzo nel

Due senza Senior 
con gli atleti

Marco Di Costanzo 
e 

Giovanni Abagnale 

Quattro senza 
Senior con

Domenico Montrone,
Matteo Castaldo, 

Matteo Lodo e 
Giuseppe Vicino 
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2016
Campionati del Mondo
Senior e PL non Olimp. - Under 23 - Juniores

Ai Campionato del Mondo Senior e Pesi Leggeri – specialità non olimpiche –

l’Italia ha vinto la medaglia di bronzo nel due con.

Il mondiale under 23 si è concluso con la conquista da parte dell’Italia di 8 

medaglie:

2 ori, 3 argenti e 3 bronzi.

L’Italia chiude il mondiale Junior al primo posto del medagliere per nazione 

vincendo sette medaglie:

3 ori nel quattro con, singolo e due senza femminile;

1 argento nel quattro senza femminile;

3 bronzi nel doppio maschile, doppio e otto femminile
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2015. Campionati del Mondo Assoluti

Il 4 senza Senior 
si è laureato          

“CAMPIONE 
DEL 

MONDO”
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(6 Settembre 2015)   Siamo CAMPIONI DEL MONDO! 
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2. VALORI
PROFESSIONALITA’ APPARTENENZA

DISCIPLINA e INTEGRITA’

PASSIONE e TRADIZIONE

RESPONSABILITA’ SOCIALE

SOLIDARIETA’

SPIRITO VINCENTE

RISPETTO per l’AMBIENTE

FIDUCIA
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• Il marchio F.I.C. garantisce e rafforza la visibilità

e notorietà del Brand Aziendale abbinandolo

all’immagine di uno sport dinamico, emozionante,

vincente e di grande tradizione, in pieno rispetto

e simbiosi con l’ambiente

• Il Logo Congiunto rappresenta dunque un

eccezionale strumento a disposizione dell’Azienda

per l’identificazione di se stessa con la

Federazione e i VALORI OLIMPICI che essa

rappresenta

3. OPPORTUNITÁ

Le Olimpiadi 2020 saranno un traguardo e una occasione di

visibilità straordinaria e assoluta.

Il progetto “IN VIAGGIO VERSO TOKYO 2020” si propone di

accompagnare nel percorso di avvicinamento alle Olimpiadi la

“Squadra Azzurra” condividendo i valori e le opportunità che

la stessa genera.
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a. PARTNER MAGLIA AZZURRA maschile e/o femminile
b. PARTNER MAGLIA AZZURRA para-rowing
c. PARTNER BARCA AZZURRA

QUANDO
In TUTTE le Manifestazioni e/o Regate Internazionali World Rowing previste dal

calendario remiero internazionale a cui gli Atleti Azzurri parteciperanno in qualità di

Squadra Nazionale (categorie Senior, Para-rowing, U23 e Junior) ad esclusione dei

Giochi Olimpici di Tokyo 2020.

4. PROPOSTA di PARTNERSHIP
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COSA COMPORTA
Diritto ad apporre il proprio marchio sul BODY delle Squadre Nazionali in occasione dei

principali eventi remieri internazionali Senior, U23, Junior e Para-rowing.

COME
Il partner può apporre il logo/marchio/nome sul body gara in misura di 100 cm2
(Opportunità colta negli anni da CASINÓ DI CAMPIONE, NESTLE’ LC1, MITSUBISHI , AAMS-BIG RACE, AAMS
GIOCO SICURO, ETJCA)

a. PARTNER MAGLIA AZZURRA maschile e/o femminile
b. PARTNER MAGLIA AZZURRA para-rowing

PROPOSTA DI PARTNERSHIP
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VISIBILITÁ
• Equipaggi impegnati in gare internazionali ripresi da TV locali e Internazionali

• Atleti durante le cerimonie di premiazione riprese televisivamente

• Foto pubblicate dai giornali, siti web e social network

• Interviste post-gara

PROPOSTA DI PARTNERSHIP

a. PARTNER MAGLIA AZZURRA maschile e/o femminile
b. PARTNER MAGLIA AZZURRA para-rowing
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b. PARTNER BARCA AZZURRA
COSA COMPORTA
Diritto ad apporre il proprio marchio sulle IMBARCAZIONI delle Squadre Nazionali in 

occasione dei principali eventi remieri internazionali Senior, U23, Junior e Para Rowing

COME
Il partner può apporre il logo/marchio su

• fiancate delle barche con uno spazio di 800 cm2 che può essere ripetuto da 1 a 4 volte 

a seconda del tipo di barca
(Opportunità colta negli anni da FINDOMESTIC, COOP, MSC CROCIERE,CARREFOUR E FANTINATO, ETJCA e nel 

2016 da Energetic Source)

PROPOSTA DI PARTNERSHIP
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b. PARTNER BARCA AZZURRA

VISIBILITÁ
• Equipaggi impegnati in gare internazionali ripresi

da TV locali e Internazionali

• Foto pubblicate dai giornali, siti web e social network

La Federazione è disponibile a valutare forme diverse di 
sponsorizzazione, anche solo per singoli eventi remieri.
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VISIBILITÁ - dove vedremo i nostri Azzurri nel 2017

7-9 Aprile Piediluco (Italia) Memorial P. D’Aloja Copertura Televisiva Nazionale

12-14 Maggio Gavirate Regata Internazionale Para Rowing Copertura Televisiva Nazionale (in trattativa)

20-21 Maggio Krefeld (D) Campionati Europei Junior

26-28 Maggio Racice (CZ) Campionati Europei Assoluti Copertura Televisiva Internazionale

15-18 Giugno Poznan (POL) World Cup II  (Para Rowing Team) Copertura Televisiva Mondiale

7-9 Luglio Lucerne (CH) World Cup III Copertura Televisiva Mondiale

19-23 Luglio Plovdiv (BG) Campionati del Mondo Under23 Copertura Televisiva locale*

Luglio Hazewinkel (B) Coupe de la Jeunesse

2-6 Agosto Trakai (LT) Campionati del Mondo Junior Copertura Televisiva locale*

24 Sett – 1 Ott Sarasota (USA) Campionati del Mondo Assoluti Copertura Televisiva Mondiale

N.B. * per gli eventi Junior e Under 23 la copertura televisiva locale è a discrezione dei Comitati Organizzatori
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Copertura TV globale durante i Campionati del Mondo

Fonte: European Broadcasting Union (EBU) e Fédération Internationale des Sociétés d’Aviron (Fisa)
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Copertura TV globale durante le Coppe del Mondo

Fonte: European Broadcasting Union (EBU) e Fédération Internationale des Sociétés d’Aviron (Fisa)
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Copertura TV globale durante i Campionati Europei

Fonte: European Broadcasting Union (EBU) e Fédération Internationale des Sociétés d’Aviron (Fisa)
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VISIBILITÁ EVENTI NAZIONALI

1. Titolazione Evento
(vedi slide “Principali Eventi”)
• Spazi pontile premiazione

• Striscioni e stand sul campo gara

• Brandizzazione galleggianti

2. Siti Web Federali
canottaggio.org

memorialdaloja.org

apposito banner e link

al Vs sito istituzionale

3. Pubblicazioni Federali
apposizione del Vs logo aziendale

4. Materiale Promo-Pubblicitario
prodotto dalla FIC (calendario, locandine, brochure, etc.)

PROPOSTA DI PARTNERSHIP

4. PROPOSTA DI PARTNERSHIP
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Principali EVENTI in ITALIA

Ogni anno sono oltre 15 le regate che si disputano sul territorio nazionale.
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5. VALORE AGGIUNTO
La Federazione Canottaggio insieme al proprio Sponsor si prefigge di 

CREARE VALORE anche al di fuori del campo agonistico attraverso dei 

percorsi da condividere INSIEME 
e nei quali verrà investita parte della sponsorizzazione stipulata:

• Comunicazione integrata tra gli Sponsor federali;

• Il Canottaggio Rosa: dai Giochi Olimpici di Tokyo 2020 la partecipazione olimpica

femminile sarà paritetica a quella maschile; la FIC intende realizzare un progetto a

lungo termine che rappresenti un valido supporto per il settore Junior e Under 23

femminile e che possa aiutare la crescita del canottaggio rosa in vista di una Squadra

Olimpica composta sempre più da atlete di spicco;

• Il Para-rowing: il canottaggio come strumento d’ integrazione e lotta

all’emarginazione sociale dei disabili;

• Regata “Via le Mani” – Contro la violenza di genere: iniziativa solidale contro la

violenza sulle donne volta a sensibilizzare l’opinione pubblica su un tema di

drammatica attualità.
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5. VALORE AGGIUNTO
• Attivitá giovanile

Progetti promossi annualmente dalla Federazione Canottaggio:

� “REMARE A SCUOLA” per l’introduzione dello sport del canottaggio nelle scuole,

coinvolgendo ogni anno oltre 30.000 alunni e più di 100 scuole secondarie di primo
e di secondo grado di tutta Italia. Progetto che si conclude ogni anno con

l’appuntamento nazionale dei Campionati Studenteschi.
� “FESTIVAL DEI GIOVANI”, la principale manifestazione di sport giovanile organizzata

annualmente dalla Federazione, che vede la partecipazione di circa 2.000 atleti tra

gli 11 e i 14 anni di età.

• Attività Universitaria: la Federazione, credendo da sempre nell’importanza del

connubio “studio-sport”, ha fortemente voluto l’istituzione dei “College Remieri”,

perseguendo il modello anglosassone che insegna a conciliare studio e sport per

offrire ai ragazzi un modello formativo completo idoneo ad affrontare al meglio le

sfide della vita. Il primo College è nato a Pavia 34 anni fa e ad oggi continua ad

investire nella crescita non solo sportiva delle giovani promesse del canottaggio.
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1. Istituzione di una convenzione

da promuovere tra i nostri tesserati e le Società affiliate per arricchire il vostro

portafoglio clienti diffondendo positivamente il vostro brand in un mondo

cristallino come quello del Canottaggio

2. Possibilità di organizzare team building aziendali

Il canottaggio è uno sport che stimola la concentrazione, allena la capacità di

resistenza ed educa alla lealtà e allo spirito di squadra.

Attività di Formazione e Team Building Aziendali
possono essere organizzati presso

i Circoli affiliati alla F.I.C.

utilizzando il canottaggio

e le uscite in barca come

strumento di aggregazione

SINERGIE  per “Vincere Insieme”
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____________________________________________________________________

Chi rema già con noi

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Media Partner Istitutional Partners

____________________________________________________________________

Official Suppliers

Official Sponsors

____________________________________________________________________
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Vi aspettiamo a bordo per remare insieme


