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Questo lavoro analizza la produzione, la vendita, la promozione 
e la commercializzazione dello sport alla luce del ruolo dominante 
assunto dalla comunicazione. Le nuove tecnologie digitali con le 
relative potenzialità di diffusione e di interattività modificano le 
regole del gioco, i tempi di svolgimento, i calendari, il dosaggio e 
la qualità della informazione sportiva, trasformando lo sport in 
spettacolo. Allo stesso tempo lo sport è considerato un contenuto 
privilegiato dai nuovi media e anche un efficace veicolo di promo-
zione per le imprese industriali e di servizi. Dal canto loro le so-
cietà sportive hanno notevoli difficoltà ad armonizzare le valenze 
tecnico-sportive e di passione del pubblico e dei praticanti, con le 
diverse esigenze di domanda delle imprese e dei canali di comu-
nicazione. Se da un lato i nuovi media costituiscono una impor-
tante opportunità per la diffusione e la promozione dello sport vi-
sto e praticato, tuttavia esiste il rischio che lo sport venga travol-
to da pure logiche di business, le stesse da cui fuggono appas-
sionati e sportivi alla ricerca di espressione, partecipazione, be-
nessere, svago e divertimento. 

L’esigenza di un testo di marketing sportivo rivisitato alla luce 
della affermazione dei nuovi media, nasce dal contrasto tra la 
complessità dei fenomeni in corso e la diffusa arretratezza 
nell’utilizzo di adeguati strumenti di marketing riscontrabile nel 
mondo sportivo. L’intento è di contribuire allo sviluppo di una 
adeguata cultura progettuale e manageriale degli operatori delle 
associazioni e delle imprese del settore sportivo, delle leghe, delle 
federazioni, degli atleti, dei produttori di attrezzature, degli orga-
nizzatori di eventi. 
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